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作为目前全球管理学界中惟一一位单独撰写畅销教科书的华裔（或亚裔）教授，我对中国和亚

洲的关注和了解远远超过其他教科书的作者。其他英语畅销教科书往往针对美国学生，结果拿

到其他国家时学生难免一知半解。本书英文版不但畅销美国，而且在美国国外更畅销。其美国

国外市场销量是美国国内的两倍。

本书的翻译与其他同类翻译课本相比有无与伦比的优势。我对本书的翻译工作直接参与指导，

对每一章的译稿都仔细审阅和修改，并对疑难之处提出了改进意见。

——本书作者

《全球企业战略》概括了全球战略管理领域的最新研究成果，尤其是作者新近提出的基于制度

的战略观，与传统的基于产业、基于资源的战略观相整合，为全球竞争提供了完整的战略分析

框架，“覆盖了大型跨国公司和小型新创业公司的战略，国外企业和国内企业的战略，以及发

达经济国家与新兴经济国家企业的战略。”书中的视频案例、章首与章尾案例以及战略行动示

例为我们提供了极有价值的解决战略问题的分析方法和对策。

彭教授中国出生，美国成名，学贯中西，不但享誉全球管理学界，而且荣膺中国管理研究国际

学会最佳学术贡献奖。他驾轻就熟地审视全球企业战略管理各个领域，整合各领域的全新研究

成果，并将大量有趣的轶闻与案例编入文中，使本书妙趣横生，回味隽永。本书不仅是战略管

理领域的一部杰作，而且对企业商务战略和国际竞争战略都具有重大的指导意义，对中国企业

如何迎接与参与全球化的竞争有着积极的“营养价值”。

——孙卫，西安交通大学管理学院副教授
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战略管理学会（SMS）全球战略分会第一任会长（2005～2008）, SMS中国战略特别会议联席主席
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作者简介

彭维刚（Mike W.Peng） 　西雅图华盛顿大学战略管理博

士，美国达拉斯德州大学管理学院全球战略首席讲座教授、

中国西安交通大学管理学院海外荣誉教授。他先后在战略管

理和国际商务方面的权威学术刊物上发表了 40 多篇论文，

目前还担任《亚太管理期刊》主编。他是欧洲、亚洲及美国多

所大学的访问学者；并为第一银行、世界银行、全国保险公

司以及中美贸易局等许多跨国公司提供广泛的咨询服务。

译者简介

孙　卫　管理学博士，西安交通大学管理学院技术经济及管

理系副教授。参编《工程经济分析》、《可行性研究与项目评

价》 等教材 5 部，主持和参与完成国家、省级及企业横向课题

近 20 项，发表学术论文 40 余篇，获得省部级科技进步奖二

等奖 1 项。

刘新梅　管理学博士，西安交通大学管理学院技术经济及管

理系教授，博士生导师。主编 《工程经济分析》 等教材 4 本，

主持完成国家、省级及企业横向课题 30 余项，发表论文 50

余篇，获得省部级科技进步奖二等奖两项。

内容简介

随着世界一体化趋势的加强，全球战略越来越成为管理学中

的热点问题。本书面向全球而立足于中国，旨在为战略管理

和国际商务教材特别是全球战略教材建立一套新的标准，尽

力满足本科生或 MBA 在全球或国际战略、战略管理以及国

际商务等课程上的需求。

全书共分 3 编：全球战略的基础理论、业务层面的战略与公

司层面的战略。首先讨论了战略管理领域的四个基本问题：

（1） 为什么企业会有所差异？（2） 企业的行为是怎样的？

（3） 哪些因素决定了企业的经营范围？（4） 什么决定了企业

在国际上的成败？然后在各章节中重新研究它们。为了帮助

读者理解相关理论，本书引入了大量国内外企业战略的实

例，使得原本复杂深奥的战略问题变得有趣且易于理解。
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